
 
 
 
 

 
 
 
Козырева Н. Н., 
кандидат экономических наук, доцент, заведующий кафедрой 
Белорусского торгово-экономического университета потребительской кооперации 

Козырев Д. А., 
ассистент Белорусского торгово-экономического университета 
потребительской кооперации 

Роль потребительской кооперации в экономической составляющей 
устойчивого развития ............................................................................................................ 3 

 
В условиях реализации государственных программ, направленных на переход Республики Беларусь к ус-
тойчивому развитию, возникает необходимость переосмысления роли и места потребительской коопера-
ции и ее организаций в его обеспечении. Традиционно роль потребительской кооперации оценивают по 
удельному весу ее розничного товарооборота в розничном товарообороте республики или региона. Этот 
показатель, по нашему мнению, не учитывает вклад целого ряда других, не менее важных отраслей по-
требительской кооперации, к которым относятся заготовительная, перерабатывающая, транспортная, 
строительная отрасли, общественное питание, услуги, внешнеэкономическая деятельность. 
В статье рассматриваются методические подходы к оценке вклада потребительской кооперации в эконо-
мику страны и региона с позиций ее участия в экономической составляющей устойчивого развития.  
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В статье рассмотрены вопросы обеспечения безопасности потребления товаров и услуг с позиции 
особого значения полной информации о составе, сроках годности, особенностях эксплуатации, эко-
логической безопасности товара для покупателя, поскольку такая информативность влияет на фор-
мирование обоснованного потребительского выбора. Обобщен зарубежный и отечественный опыт 
обеспечения безопасности производства и потребления товаров и услуг. Намечены меры по обеспе-
чению безопасности потребителей и окружающей среды при изготовлении и потреблении товаров, а 
также повышению конкурентоспособности отечественных товаров на рынке. 
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В статье рассматриваются вопросы, связанные с исследованием психоэмоционального восприятия 
торговой марки потребителями молочных продуктов. Рассмотрены позиции ОАО «Молочные про-
дукты» на рынке молочных продуктов г. Гомеля по таким характеристикам, как «доступность про-
дукции по цене» и «узнаваемость торговой марки». На основе проведенных исследований и опросов 
экспертов была определена позиция ОАО «Молочные продукты» по рассмотренным критериям и 
сделан вывод по ее корректировке c целью укрепления предприятия  на внутреннем рынке. 
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В статье отмечена важность решения проблемы разработки маркетинговой стратегии организации. 
В ней представлена разработанная автором матрица обобщающей оценки внешней и внутренней 
среды организации потребительской кооперации как инструмент оценки ее стратегической позиции 
на рынке и принятия обоснованных стратегических маркетинговых решений. 
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На основе рассмотренных ранее особенностей научно-технического и инновационного развития ре-
гиона и его научно-образовательной сферы, а также анализа деятельности субъектов инновационной 
инфраструктуры региона исследуется и анализируется опыт коммерциализации инноваций вуза в 
регионе, выявляются проблемы формирования механизма управления инновационной деятельно-
стью в вузе и в регионе, предлагается его совершенствование на основе интеграции  информацион-
ных ресурсов. 
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В статье анализируется эффективность налоговой системы Республики Беларусь, налогового зако-
нодательства, высказываются предложения по их дальнейшему совершенствованию. Основное вни-
мание уделено экологическому и подоходному налогам, налогам на недвижимость и прибыль. 
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В статье рассмотрены основные структурные элементы системы внутреннего контроля операций 
с финансовыми деривативами. 
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В статье систематизированы и проанализированы факторы, влияющие на развитие туризма в Рес-
публике Беларусь. На основе использования факторного, корреляционного и кластерного методов 
анализа были определены стимулирующие и сдерживающие факторы, а также стратегические на-
правления развития туризма в стране. Статья подготовлена по результатам выполнения научно-
исследовательской темы № ГР20122387 «Придорожный сервис в Республике Беларусь: состояние и 
направления развития» и предназначена для студентов, слушателей учреждений последипломного 
образования, практических работников индустрии туризма и органов управления туризмом. 
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производства, на основании которых составлены карты административных районов, имеющих луч-
шие результаты производственной деятельности. 
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В статье рассмотрены тенденции развития внешней торговли Украины со странами СНГ как основ-
ными торговыми партнерами. Проанализированы истоки возникновения технических барьеров в 
торговле. Обоснована необходимость гармонизации трансформационных процессов в системе тех-
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