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Теоретические вопросы:

1. Социально-экономическая сущность маркетинга

2. Основные понятия маркетинга: нужда, потребность, запрос, товар, обмен, сделка

3. Эволюция концепции маркетинга. Концепции совершенствования производства, совершенствования товара, интенсификации коммерческих усилий, маркетинга, социально-этичного маркетинга

4. Принципы и функции маркетинга. Аналитическая, производственная, сбытовая функции, функция управления и контроля
5. Использование маркетинга в деятельности отечественных организаций

6. Понятие комплекса маркетинга. Характеристика структурных элементов комплекса  маркетинга: товар, цена, распространение, продвижение

7. Маркетинговая информационная система, ее значение, структура, принципы формирования

8. Значение маркетинговых исследований для успешной деятельности организации в условиях рынка.

9. Основные направления маркетинговых исследований

10. Методологические основы маркетинговых исследований. Характеристика основных этапов маркетингового исследования
11. Характеристика основных факторов маркетинговой микросреды и макросреды. Методы анализа маркетинговой среды

12. Комплексное исследование рынка как информационная основа достижения целей деятельности организации

13. Сегментация рынка. Основные признаки и критерии сегментации. Демографические,  социально-культурные, географические, поведенческие, психографические признаки сегментации

14. Позиционирование товара на рынке. Методы и основные варианты позиционирования

15. Понятие товара в маркетинге. Классификация товаров

16.  Жизненный цикл товара. Характеристика основных этапов жизненного цикла: выход на рынок, рост, зрелость, спад

17. Сущность товарной политики организации. Новые товары в рыночной стратегии

18. Упаковка как средство реализации маркетинга

19. Сбытовая политика организации, основные задачи сбыта.

20. Современные формы и методы сбыта

21. Характеристика основных элементов системы маркетинговых коммуникаций

22. Реклама как элемент маркетинговых коммуникаций. Основные задачи рекламы в деятельности производственных и торговых организаций

23. Личная продажа как средство продвижения товаров

24. Стимулирование сбыта. Характеристика основных методов стимулирования сбыта, направленных на потребителей, посредников, торговый персонал 

25. Паблик рилейшнз (связи с общественностью). Значение деятельности в сфере паблик рилейшнз, задачи и функции, основные приемы.

26. Планирование маркетинговой деятельности. Разработка плана маркетинга

27. Контроль маркетинга в организации, Контроль результатов и ревизия маркетинга
28. Основные функции и задачи службы маркетинга. Виды организационных структур маркетинга. Взаимодействие службы маркетинга  с  другими подразделениями организации.

29. Цена как экономическая категория

30. Функции цены в условиях рыночных отношений. 
31. Ценовая политика в маркетинге, ее значение для деятельности организации

32. Этапы установления цен на товары и услуги.

33.  Анализ цен конкурентов. Задачи и проблемы формирования системы сбора информации о ценах конкурентов

34. Система скидок для стимулирования продаж
35. Методы ценообразования.

36. Стратегии ценообразования. Виды стратегий рыночного ценообразования: дифференцированное конкурентное ассортиментное ценообразование

37. Государственное регулирование цен.

38. Модели цен у производителя

39. Модели розничных цен

40. Контроль за ценообразованием в Республике Беларусь.

Форма проведения зачета ( письменная
Составитель: преподаватель Якимик А.Я.
Перечень теоретических вопросов утверждены: 
протокол заседания кафедры от 03.09.2015 г.  № 1
