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1. Разработка приоритетных направлений развития рекламных услуг в системе потребительской кооперации 

2. Исследование состояния и тенденций развития рынка маркетинговых коммуникаций в Республике Беларусь

3. Исследование рынка рекламных услуг города/области и определение перспектив его развития 

4. Разработка рекламной кампании товара и оценка ее эффективности

5. Исследование эффективности рекламной кампании организации 

6. Подходы к использованию современных средств рекламы для обеспечения эффективности деятельности организации 

7. Планирование рекламной деятельности организации 

8. Состояние и перспективы развития рекламной деятельности организации

9. Формирование имиджа организации как элемента коммуникационной политики

10. Организация PR-деятельности на предприятии и оценка ее эффективности

11. Использование технологий Public Relations в системе маркетинговых коммуникаций  современных организаций 

12. Event Marketing как средство продвижения: содержание, оценка эффективности 

13. Совершенствование системы стимулирования сбыта организации

14. Использование результатов маркетинговых исследований для разработки концепции продвижения товаров/услуг на рынке 

15. Разработка товарного знака и логотипа организации 

16. Разработка марочной стратегии организации

17. Упаковка как элемент рекламной коммуникации: творческий и технологический аспекты 

18. Использование инструментов нейромаркетинга в деятельности торговой организации

19. Использование приемов директ-маркетинга в деятельности организации 

20. Современные подходы к разработке теле- и радиорекламы 

21. Современные подходы к разработке наружной рекламы 

22. Особенности разработки рекламы в прессе 

23. Использование современных полиграфических технологий в рекламе 
24. Современные технологии производства рекламно-сувенирной продукции 

25. Развитие копирайтинга на рынке рекламных услуг Республики Беларусь 

26. Особенности рекламного дизайна в современных условиях

27. Использование современных технологий при разработке рекламы на транспорте 

28. Оценка эффективности Интернет-рекламы организации и разработка направлений ее совершенствования 

29. Маркетинговый аудит интернет-рекламы организации (сайта организации)

30. Web-сайт как средство рекламы, особенности его разработки и производства

31. Разработка рекламного обращения для товаров потребительского назначения организации 

32. Разработка имиджевой рекламы для организации

33. Рекламная деятельность организации и пути ее совершенствования

34. Пути повышения конкурентоспособности организации с учетом использования маркетинговых подходов

35. Современные направления и тенденции развития социальной рекламы в Республике Беларусь 

36. Совершенствование маркетинговой деятельности организации в условиях цифровизации общества

37. Использование инструментов маркетинга в деятельности организации

38. Совершенствование товарной политики организации в современных условиях

39. Совершенствование ценовой политики организации в современных условиях

40. Стимулирование сбыта маркетинговой деятельности организации

41. Совершенствование сбытовой политики организации в условиях конкуренции

42. Коммуникационная политика организации и пути ее совершенствования

43. Разработка маркетинговых решений в товарной политике организации

44. Использование современных средств маркетинговых коммуникаций для продвижения продукции (услуг) организации на рынке

45. Разработка рекламной стратегии в маркетинговой деятельности организации

46. Разработка стратегии организации по формированию общественного мнения

47. Управление продвижением продукции организации на внешних рынках

48. Личные продажи как способ продвижения товаров организации на рынке

49. Продвижение продукции организации в сети «Интернет»

50. Выставочно-ярмарочная деятельность организации и пути ее совершенствования 

51. Ярмарки и выставки как средство продвижения товаров Республики Беларусь на внешнем рынке

52. Разработка бренда как основа повышения эффективности деятельности организации на рынке

53. Использование элементов айдентики для повышения коммуникационной активности организации

54. Фирменный стиль как имиджевая составляющая организации

55. Разработка программ лояльности для корпоративных клиентов организации

56. Экологический маркетинг как основа повышения эффективности деятельности организации

57.  Диагностика маркетингово-сбытовой деятельности организации
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