АННОТАЦИЯ

ДИСЦИПЛИНЫ «МАРКЕТИНГ В ТОРГОВЛЕ»

Учебная дисциплина «Маркетинг в торговле» изучается студентами в седьмом семестре. На ее изучение отводится 88 аудиторных часов из нич 44 часа лекций и 44 часа практических занятий. 

Ведущими лекторами по данной дисциплине являются:

· Байбардина Т.Н. – зав. кафедрой маркетинга, к.э.н., доцент;

· Кузьменко В.Л. – доцент кафедры маркетинга, к.э.н.

Основные цели дисциплины «Маркетинг в торговле»:

· получение студентами теоретических знаний по курсу «Маркетинг в торговле», которые можно использовать в качестве основы в их практической деятельности, изучение специальной терминологии дисциплины;

· формирование знаний о сущности, содержании и особенностях  использования маркетинга в торговле;

· приобретение практических навыков в области использования инструментов и технологий маркетинга в торговле  необходимых для успешной маркетинговой деятельности торговых предприятий, организаций по завоеванию своих сегментов рынка, обеспечению устойчивых позиций на них;

· формирование и развитие профессиональной компетенции для принятия обоснованных маркетинговых решений в сфере обращения;

· формирование и развитие навыков по разработке комплекса торгового маркетинга;

· приобретение практических навыков в области оценки конкурентоспособности торгового предприятия на рынке;

· развитие профессиональных навыков для принятия обоснованных маркетинговых стратегий организаций розничной торговли;

· приобретение знаний в области формирования брендовой политики в розничной торговле. 

Дисциплина «Маркетинг в торговле» является специализированной дисциплиной и  логическим продолжением дисциплины «Маркетинг и ценообразование» в сфере организации торговли. Изучается студентами дневного и заочного отделений специальности «Экономическая информатика».

В современных условиях развития коммерции наблюдаются высокие темпы розничной торговли, обусловленные активным использованием маркетинговых решений. Торговля выступает, как передавая отрасль внедрения маркетинга в экономику. Именно розничная торговля в высшей степени ориентирует отечественных производителей максимально учитывать запросы общества. 

С развитием маркетинга возникла объективная потребность исследования особенностей его использования в различных отраслях деятельности, в том числе и в деятельности торговых организаций. 
Актуальность изучения дисциплины «Маркетинг в торговле» связана с тем, что в условиях рынка эффективность управленческой деятельности ряда организаций зависит от знания базовых основ рыночной деятельности, методологии маркетинговой аналитической работы в торговых организациях, умении применения методов маркетингового анализа в практике работы организации, что обеспечивает стратегически важное конкурентоспособное преимущество. 

Дисциплина «Маркетинг в торговле» взаимосвязана с экономическими, товароведными и организационно-управленческими дисциплинами, обеспечивающими современную подготовку специалистов.
В отличие от других дисциплин, основной упор делается на углубленное изучение специфики маркетинговой деятельности в  сфере торговли; изучении особенностей комплекса маркетинга организаций отраслевой сферы, особенностей использования современной концепции маркетинга в сфере торговли.

Изучение дисциплины «Маркетинг в торговле» предполагает также использование основных законодательных актов, постановлений Правительства Республики Беларусь и Белкоопсоюза.

В современных условиях развития коммерции наблюдаются высокие темпы розничной торговли, обусловленные активным использованием маркетинговых решений. Торговля выступает, как передавая отрасль внедрения маркетинга в экономику. Именно розничная торговля в высшей степени ориентирует отечественных производителей максимально учитывать запросы общества. 

Текущая проверка знаний студентов, а также приобретение ими необходимых умений и навыков маркетинговой работы в организациях осуществляется на семинарских и практических занятиях с использованием интерактивных методов обучения, анализа условных проблемных ситуаций с максимальным приближением их к рыночной ситуации. Язык преподавания учебной дисциплины – русский .
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